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« Reconocer la importancia del comercio
internacional en el desarrollo de los negocios
globales y la especial incidencia en la
evolucién de las empresas argentinas.

v |dentificar las herramientas prdcticas
necesarias para una insercion exitosa en los
negocios internacionales.
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=11 VIRTUAL

Encuentros sincrénicos por Zoom

DURACION

8 semanas + Examen

CURSADO

00
88 Calendario a confirmar en 202/
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA
FACULTAD DE CIENCIAS ECON'CJMICAS
SECRETARIA DE EXTENSION

Nuestras capacitaciones otorgan certificado de aprobacion
al finalizar el cursado, una vez cumplidos los requisitos
académicos de cada propuesta.

Certificacidon universitaria con el aval de la UNC, a través de
la Facultad de Ciencias Econdmicas.
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/ GUSTAVO FADDA

« Magister en Relaciones Internacionales - UNC.

« Especialista en Comercio Internacional, Comercio Exterior y
Técnicas Aduaneras.

» Licenciado en Administraciéon FCE-UNC.

« Ex Becario de OEA y del Gobierno de Espana.

» Docente Universitario de Grado y Posgrado en distintas
Universidades.

« Miembro de la Red Soft Landing World.

GUSTAVO SCARPETTA

« Magister Internacional en Administracion Tributaria y Hacienda
Publica IEF - CIAT

« Posgrado en Comercio Exterior y Marketing Internacional - UB.

« Contador Publico FCE-UNC.

« Experto OMA

« Docente Universitario de grado y posgrado en UNC, UCC,
Universidad Nacional de Tucumdn y Universidad Empresarial SIGLO
Z
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MODULO 1

COMERCIO INTERNACIONAL Y SUS HERRAMIENTAS
« Comercio internacional, comercio exterior y negocios

internacionales.
« Organismos internacionales vinculados
« Herramientas globales para el desarrollo del COMEX

MODULO 2

EXPORTACION E IMPORTACION
« Exportacion. Regimenes. Normativa. Impuestos. Beneficios.
« Importacién. Regimenes. Normativa. Impuestos. Beneficios.
« Regimenes especiales vinculados a la importacion y exportacion.

MODULO 3

PLAN DE MARKETING INTERNACIONAL
« Plan de Marketing.

Acciones, resultados y evaluacion.

Variables controlables y no controlables.

Cultura.
El Comercio en tiempos de globalizacién.
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(V) +5493513117747

Pd cursos@eco.uncor.edu
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Capacitaciones que transforman;
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https://www.linkedin.com/company/extension-fce-unc/
https://www.instagram.com/extensionfceunc/
https://www.facebook.com/ExtensionEconomicasUNC
https://www.youtube.com/@SecretariadeExtensionFCEUNC
https://wa.link/pl2k7s
mailto:cursos@eco.uncor.edu
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